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2025上海礼博会整体概览
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展会规模

2
m

展商数量
700 家 31,078⼈

买家总⼈数

华东区域
买家到场增⻓

16.2 93%

的买家
拥有采购决策
推荐权

千万级
全⽹累计曝光量

1,000+
买⼿来⾃抖⾳、⼩红书、
视频号、私域团购OM

1,301

场
次

全展期
买家展商配对

100,000+
新潮爆品

%



精彩瞬间



展商分析

热⻔展品，覆盖企业采购全场景

6.1%
'� "¯

2.7%
0t "�

8.1%
@cVÔ

17.8%
"� A{

18.2%
A]@c

3.6%
M“2ý

28.4%
2‚ "�

2.5%
@·'[

3.2%
@·'�

展商重点地域分布

⻝品饮料 ⽂创⽤品 ⼴告促销品 ⼩家电 3C数码

⼯艺礼品 家居⽇⽤品 健康个护 运动⼾外 汽⻋⽤品

展商满意度 展商续约率
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汇聚⾏业品牌 展商反馈
⼴东官栈营养⻝品有限公司�
张霞�华东⼤区礼品负责⼈
全国酒商渠道负责⼈
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上海乐玛仕家居⽤品有限公司�
季杰�⼤区经理
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⾹薰⽇化
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买家分析
买家企业类型 买家重点地域分布
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买家分析
买家感兴趣采购的产品TOP10

买家采购礼品的⽤途

31.31%

买家观展⽬的TOP4

16.39%
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部分到场⼤买家
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震坤⾏⼯业超市（上海）有限公司�
邢志康�采销经理
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淮北财晟贸易有限公司�
张瑜�总经理
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买家盛赞特邀协会/市场组团共赴盛会
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精彩活动-全球消费品买⼿节
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达⼈展播区 新渠道买⼿对接区 私域团购���直播达⼈对接区

⻅⾯聊⽣意�诚邀品牌⽅�&�源头⼯⼚�&�供货商

孙⽼师社区 国岳夫妇 ⽶合蚁链 茉莉数科 T_(ÅMB 浪平优选 墨衍传媒 微盟 美社

得物 真稀好物 阿欧艾 予之⽂化 奶瓶家严选 ⼤⼩姐亲⼦童装
&富贵⼩颖

C域电商会员
内购平台

特购汇 快团团—
货王⼤猩猩
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时间：7⽉17-18⽇�13:00-17:00    地点：W4号馆9号⻔（论坛区旁）



同期活动
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聚焦⻩⾦价位，击穿单⼀场景，
以精准定位+产品升级+渠道验
证打造送礼⼼智⾸选

礼品渠道场景的产品怎么规划和设计
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礼渠市场的关键要素：控授权、
控价、控货、控代理

礼品渠道怎么布局，出量⼜不添乱
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未来，买家更期待收到健康、促
进⾝⼼福祉、多功能性设计并与
⾃⾝⾼度共鸣的礼品

品牌在礼品渠道的增量机会
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2025三⼤⻛向：
溯源线、成为渠道的⾃有品牌
（贴牌）、私域直播

传统企业新渠道破局三部曲
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抖⾳直播电商，不仅是⼀个销售
渠道，更是品牌从“� 卖产品”�到�
“做⽤⼾”�的核⼼阵地

影⾳⾏业趋势及机会解读
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社区新零售2.0是要重新构建⼀
个线上与线下相融合的社区私
域的⼈、货、场！

蜂窝快团如何构建社区新零售2.0版
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全域营销
突破2500W+曝光

⼩红书曝光量

7,064,157+

抖⾳曝光量

4,964,160+

朋友圈曝光量

6,772,219+

视频号曝光量

2,802,247+
百度曝光量

1,422,009+

官微曝光量

1,089,646+

短信曝光量

1,700,000+

媒体曝光量

3,500,000+

EDM曝光量

1,045,095+

全域
曝光



海量传播发声

视频号

媒体
传播

媒体
传播

伙伴
发声 ⼩红书

渠道
投放

朋友圈
⼴告抖⾳

百度 ⾏业
媒体



全球好物“� 礼”聚华东

我们不⻅不散！
2026年7⽉16-18⽇��上海新国际博览中⼼
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