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2025上海礼博会整体概览

30,000
展会规模

2
m

展商数量
700 家 31,078⼈

买家总⼈数

华东区域
买家到场增⻓

16.2 93%

的买家
拥有采购决策
推荐权

千万级
全⽹累计曝光量

1,000+
买⼿来⾃抖⾳、⼩红书、
视频号、私域团购等

1,301

场
次

全展期
买家展商配对

100,000+
新潮爆品
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精彩瞬间



展商分析

热⻔展品，覆盖企业采购全场景

6.1%
北京

2.7%
⼭东

8.1%
江苏

17.8%
上海

18.2%
浙江

3.6%
福建

28.4%
⼴东

2.5%
河南

3.2%
河北

展商重点地域分布

⻝品饮料 ⽂创⽤品 ⼴告促销品 ⼩家电 3C数码

⼯艺礼品 家居⽇⽤品 健康个护 运动⼾外 汽⻋⽤品

展商满意度 展商续约率

94%
的展商对参展
效果满意度⾼

92%
的展商有意愿
下届继续参展

⾮常满意
48.5%

⽐较满意
30.6%

基本满意
14.8%

⾮常可能
50.6%

很可能
25.6%

可能
15.8%



汇聚⾏业品牌 展商反馈
⼴东官栈营养⻝品有限公司�
张霞�华东⼤区礼品负责⼈
全国酒商渠道负责⼈

这是我们第⼆次来参展，因为上海是华
东的⾦融中⼼，也是整个江浙沪⻓三⻆
的核⼼，所以我们选择励展华博上海礼品展做品牌宣传推⼴。来参
展的⽬的主要有两个，第⼀个是凸显官栈品牌的推⼴，第⼆个是给
到礼品的客⼾带来好的产品，带来礼品渠道好的影响⼒。展会流量
相对来说还是⽐较多的，主要是江浙沪地区的礼品公司⽐较多，这
次展会还能把官栈今年主推的新产品带给新朋友和合作伙伴。

上海乐玛仕家居⽤品有限公司�
季杰�⼤区经理

因为上海礼品展是励展办的，深圳的2次
礼品展，我们每年都会参加，整体的效果
也⽐较好，所以我们决定上海也参加，⽽
且上海的整个市场来讲对于整个礼品的
市场来说还是不错的，体量也⽐较⼤，前⼏次的参展收获还是⽐较
⼤的，所以会继续参加。这次来参展⼀⽅⾯是宣传品牌，另⼀⽅⾯
是获取客⼾的资源，把品牌更好的推向市场，这次上海⼈流量还是
⽐较⼤的，⼀直都不停地接待客⼾。

*以上为部分参展品牌，排名不分先后
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买家分析
买家企业类型 买家重点地域分布

零售商

集团采购及终端企业

⼴告、礼品公司

电商（跨境、直播、平台等）

百货公司、连锁商店

19.99%

16.89%

10.84%

8.64%

主要分销渠道

6.80%

6.32%

代理商/分销商/批发商

跨国采购中⼼/办事处/出⼝商1.88%

13.75%
江苏

48.96%
上海11.61%

浙江

3.95%
安徽

3.41%
⼭东

2.81%
⼴东

2.23%
河南

2.08%
北京

1.35%
福建

1.18%
江西

买家职位分析

采购

30.70% 28.32% 5.32%

企业⾼层 市场/营销管理 设计师� ⾏政/⼈事 研发/设计

23.68% 4.77% 2.87%

16.2% 华东市场渗透率
同⽐增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓

显著
增⻓



买家分析
买家感兴趣采购的产品TOP10

买家采购礼品的⽤途

31.31%

买家观展⽬的TOP4

16.39%
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13.34%

员
⼯

福
利

会
议

︑
推

⼴
活

动
礼

品

10.21% 个
⼈

及
节

庆
礼

品

8.41%

积
分

礼
品

3.9%
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采购职能

51%

决策/批准

42%

推荐/影响

7%

⽆采购职责�

93% 的买家拥有
采购决策/推荐权

关注新产品
新趋势

23.07%

⽹罗备选供应商
合作伙伴

20.45%

洽谈
订单业务

14.33%

与现有的
供应商、合作⽅会⾯

14.19%

72% 的买家
有明确采购意向

超
过

智能家电 家庭⽇⽤品

⼴告促销品 运动及⼾外⽤品

健康⽤品⻝品类�

餐厨⽤品⽂创&⽂化⽤品�

HOT

⽂具&办公⽤品

HOT

⼯艺礼品�



*以上为部分到场买家，排名不分先后

部分到场⼤买家

蜂窝快团
货王⼤猩猩
孙⽼师社区
⽶合蚁链
聚品社
浪平优选
墨衍传媒
美社

阿欧艾
予之⽂化
奶瓶家严选
⾦⽊甄选
特购汇
⻓轻优选
丛⼦星球
......

⾦
融

保
险

中信银⾏
⻘岛银⾏
�宁波银⾏
�北京银⾏
�招商银⾏
国⾦证券
平安证券
�新华保险

浦发银⾏
太平洋保险
上海华福证券
�中国平安保险
昆⼭农商银⾏
富德⽣命⼈寿保险
陆家嘴国泰⼈寿保险
......

集
采

平
台

科⼒普
得⼒集团
欧菲斯
震坤⾏
西域
京东世纪
怡亚通
东⽅福利⽹

史泰博
企事通
易礼
佳昌实业
欧迪办公
......

私
域

团
购

汽
⻋

蔚来汽⻋
上海⼤众
上汽集团
吉利控股
上汽通⽤
奇瑞汽⻋
⼩鹏汽⻋
东⻛汽⻋

东⻛卓联汽⻋
东⻛本⽥汽⻋
宁德时代
理想汽⻋
上海永红汽⻋
⼩⽶汽⻋
联创汽⻋
现代汽⻋

温州春兴汽⻋配件
上海汽⻋制动系统
湖南吉利汽⻋部件
⽐克汽⻋
⼤昌⾏
......

互
联

⽹

哔哩哔哩
京东集团
⼩红书
⽶哈游
IGG游戏
阿⾥巴巴
唯品会
携程旅⾏

上海本来⽣活
字节跳动
天猫
蚂蚁集团
美团
腾讯科技
上海华为技术
百度科技

得物
上海鹰⻆
⻉壳找房⽹
叠纸游戏
......

百
货

商
超

永辉彩⻝鲜
盒⻢
⻨德⻰
华润万家
第⼀⼋佰伴
华联集团
沃尔玛
⼤润发

银座集团
天虹
好特卖
东⽅商厦
永安百货
联华超市
奥乐⻬
银泰百货集团

胖东来
浦黎宝
......

终
端

企
业

上海电⼒
东⽅航空
上海交中初级中学
存志嘉德中学
中国移动
上海航天局
上海海事局
中国科学院

同济⼤学
上海⼤学
上海科技馆
复旦⼤学附属华⼭医院
上海机场
上海久事
徐⼯集团
......

影
视

⽂
旅

江苏智慧源影视
景域驴妈妈
上海新天地旅游
上海⽂⼴演艺集团
⽆锡⽂旅集团
浙江⻜⻁⽂旅
南京市⿎楼⽂旅
秦开⽂旅

江苏⼤美⽂旅
鹭程⽂旅
江苏天⽬湖旅游
南来北往⽂化旅游
桐乡市濮院旅游
昆⼭市⽂体⼴电和旅游局
乌镇旅游
溧阳萤光旅游

⽣
物

医
药

⽂
创

IP

Muse⽊棉花
元隆雅图
三丽鸥
宝可梦
恐⻰园⽂旅集团
豫园股份
......

上海医药集团
上海中盈盛元医药
皓元医药
睿智医药研究
恒瑞医药
华东医药
浙江海正药业
⺠⽣药业

南京⾦斯瑞⽣物
艾⾥奥斯⽣物
杭州茗宝⽣物
上海睿跃⽣物
苏州沃美⽣物
上海市君实⽣物
上海市明码⽣物
药明⽣物

中科宝承⽣物医学
常州百瑞吉⽣物医药
上海恒润达⽣⽣物制药
上海市⽣物医药技术研究院
......



震坤⾏⼯业超市（上海）有限公司�
邢志康�采销经理

我们属于MRO⼀站式采购平台，最近⼏
年在拓展企业福采。已经来过很多次励
展华博上海礼博会了。此次商务配对对
接了20多家供应商，匹配程度也很⾼。主
办⽅的对接活动不局限于展期，在⾮展
期也经常帮我们对接所需求的品，⾮常
感谢主办⽅。

淮北财晟贸易有限公司�
张瑜�总经理

我们公司是服务安徽本地⼤型终端企业
的贸易公司，做全品类像⽇⽤品、礼品，
然后⽣活⽤品每⼀个都会有涉及，这是
第三次来上海礼博会，通过主办⽅励展
华博的供需配对服务接触了优质的展商，
我们的成交量每⼀年都在节节攀升之中，
展会的服务⾮常优秀，希望GH上海礼博
会越办越好。

买家盛赞特邀协会/市场组团共赴盛会

苏州怡⽣缘特邀买家团、⽆锡
商务⽤品商会特邀买家团、徐
州礼品商会特邀买家团、⼭东
滕州真爱商城买家团、蜂窝快
团特邀买家等10余个专业买
家团出席展会。�



精彩活动-全球消费品买⼿节

展播节联合抖⾳，邀请全⽹家居头部达⼈、中腰部达⼈、红⼈、买
⼿，开展特⾊供销对接活动，现场直播带货，打造极具规模的全品
类展播节，搭建统⼀沉浸式场景，营造良好的展播环境。

引爆2025华东年中采购热潮，来⾃华东地区最有影响⼒的头部，
中腰部私域买⼿，团⻓，达⼈商务，MCN机构，与各品牌⽅、参展商
⽆缝对接。

邀请孙⽼师社区、茉莉数科、微盟、得物、快团团-货王⼤猩猩、予之
⽂化、乐家精品汇、九度⽣活、丛⼦星球等私域团购、直播达⼈等优
质资源，选品+看样+洽谈⼀站式深度洽谈。

达⼈展播区 新渠道买⼿对接区 私域团购���直播达⼈对接区

⻅⾯聊⽣意�诚邀品牌⽅�&�源头⼯⼚�&�供货商

孙⽼师社区 国岳夫妇 ⽶合蚁链 茉莉数科 聚品社 浪平优选 墨衍传媒 微盟 美社

得物 真稀好物 阿欧艾 予之⽂化 奶瓶家严选 ⼤⼩姐亲⼦童装
&富贵⼩颖

C域电商会员
内购平台

特购汇 快团团—
货王⼤猩猩

⼩淳 ⽩总来啦 向快乐出发吧 ⻓轻优选 沐芸团购 Candy糖果严选
（MCN+供应链）

丛⼦星球乐家精品汇 九度⽣活

备注：部分出席名单

私域团购��直播达⼈对接区��2025上海国际礼业博览会���

时间：7⽉17-18⽇�13:00-17:00    地点：W4号馆9号⻔（论坛区旁）



同期活动
各⾏业⼤咖从⻝品品牌布局特渠、抖⾳电商玩法规则、社区团购及私域电商增量秘籍等多维度探讨礼业发展趋势，纯⼲货共享。

聚焦⻩⾦价位，击穿单⼀场景，
以精准定位+产品升级+渠道验
证打造送礼⼼智⾸选

礼品渠道场景的产品怎么规划和设计

太⽩锦成·品跃营销

礼渠市场的关键要素：控授权、
控价、控货、控代理

礼品渠道怎么布局，出量⼜不添乱

刘明晖·智臻云采

未来，买家更期待收到健康、促
进⾝⼼福祉、多功能性设计并与
⾃⾝⾼度共鸣的礼品

品牌在礼品渠道的增量机会

谌莉·励展华博

2025三⼤⻛向：
溯源线、成为渠道的⾃有品牌
（贴牌）、私域直播

传统企业新渠道破局三部曲

丛⼦·丛⼦星球

抖⾳直播电商，不仅是⼀个销售
渠道，更是品牌从“� 卖产品”�到�
“做⽤⼾”�的核⼼阵地

影⾳⾏业趋势及机会解读

王宇航·抖⾳电商

社区新零售2.0是要重新构建⼀
个线上与线下相融合的社区私
域的⼈、货、场！

蜂窝快团如何构建社区新零售2.0版

张海霖·蜂窝快团



全域营销
突破2500W+曝光

⼩红书曝光量

7,064,157+

抖⾳曝光量

4,964,160+

朋友圈曝光量

6,772,219+

视频号曝光量

2,802,247+
百度曝光量

1,422,009+

官微曝光量

1,089,646+

短信曝光量

1,700,000+

媒体曝光量

3,500,000+

EDM曝光量

1,045,095+

全域
曝光



海量传播发声

视频号

媒体
传播

媒体
传播

伙伴
发声 ⼩红书

渠道
投放

朋友圈
⼴告抖⾳

百度 ⾏业
媒体



全球好物“� 礼”聚华东

我们不⻅不散！
2026年7⽉16-18⽇��上海新国际博览中⼼
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